Вопросы для вступительного испытания по направлению «Менеджмент» по профилю магистерской программы «Менеджмент в спорте»

1. Сущность спортивного менеджмента и его значение для успешного функционирования организаций.
2. Структура управления  физической культурой и  спортом в России на федеральном уровне.

3. Классификация спортивных организаций.

4. Основные функции государственных органов управления спортивным движением.
5. Особенности менеджмента в спортивных организациях на муниципальном уровне.

6. Цели и задачи, особенности менеджмента в негосударственных спортивных организациях.
7. Цели, задачи, способы формирования МОК, представительства в странах.
8. Сравнительная характеристика американской, европейской и российской моделей менеджмента профессионального коммерческого спорта.
9. Участие представителей России в менеджменте международным спортивным движением.

10. Методика составления календаря спортивных мероприятий

11. Особенности менеджмента международного спортивного соревнования.

12. Миссии и цели спортивных организаций. Характеристика требований, предъявляемых к формулировке целей.

13. Характеристика содержательных теорий мотивации. Их применение в деятельности спортивного руководителя.

14. Методика составления положения по виду спорта: основные разделы и содержание.

15. Организация спортивного мероприятия. Характеристика и последовательность основных управленческих действий.

16. Основные черты современного финансового планирования спортивной организации.

17. Предпринимательство в сфере физической культуры и спорта.

18. Организационно-правовые формы спортивных организаций.

19. Маркетинговая программа МОК.

20. Товарные знаки в спортивной индустрии.

21. Источники финансирования спортивных организаций.

22. Коммерческие сделки и трансферы в спорте.

23. Агентская деятельность в спорте.

24. Теория человеческого капитала и спорт.

25. Профсоюзы спортсменов и вопросы социальной защиты.

26. Коллективный договор, его назначение и функции.

27. Спортивный бизнес за рубежом: положительный и отрицательный опыт.

28. Реклама как составная часть коммерческой деятельности спортивной организации.
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